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Sprache: Deutsch, Abstract: 1. Deutsche Einzelhandelsformate ndash; ein Exportschlager?1.1 Einfuuml;hrungDer 
Hard-Discounter1 Aldi genieszlig;t bei den Deutschen offenbar mehr Vertrauen als der Papst.2 Bei einer Umfrage von 
TNS Infratest antworteten auf die Frage bdquo;Welchen der folgenden Einrichtungen oder Persouml;nlichkeiten 
vertrauen Sie?ldquo; 46 Prozent der Befragten mit bdquo;Aldildquo;. Papst Benedikt XVI erreichte nur 45 Prozent3. 
Aldis Werdegang gilt als deutsche Erfolgsgeschichte, ist aber nur eines von vielen erfolgreichen 
Einzelhandelsformaten bdquo;Made in Germanyldquo;. Was macht das Erfolgsrezept aus, und vor allem wie lauml;sst 
sich eine Einzelhandelsidee, die in Deutschland erfolgreich ist, auch im Ausland durchsetzen. Welches 
Einzelhandelsformat ist fuuml;r welche Nische am besten geeignet? Wie soll der Markteintritt bewerkstelligt werden? 
Muss das bewauml;hrte Konzept im Ausland den Gepflogenheiten, der Rechtslage, dem Einkaufsverhalten oder 
anderen Rahmenbedingungen angepasst werden?1.2 Gang der UntersuchungVor einem mouml;glichen Markteintritt 
in einen neuen Lauml;ndermarkt ist die Suche nach der richtigen Marktnische fuuml;r einen Erfolg eines im Inland 
lauml;ngst bewauml;hrten Einzelhandelsformats unerlauml;sslich. Marktnischen oder neue Konzepte sind 
vielfauml;ltig. Abschnitt 2.1 beschauml;ftigt sich mit der Gap-Analyse als einer theoretischen Methode zur 
Aufdeckung einer mouml;glichen Marktluuml;cke in einem Auslandsmarkt. In Abschnitt 2.2 wird die Existenz und 
Akzeptanz von Low-Service-Angeboten bzw. Hard-Discountern wie zum Beispiel Lidl oder Aldi in 
Groszlig;britannien und den USA betrachtet. In einigen Lauml;ndern war dieses Format noch vor weniger als 15 
Jahren vollkommen unbekannt. Die Betrachtung dieses Segments zielt auf eine heute bereits grouml;szlig;tenteils 
geschlossene Nische ab. Dabei ist zu bedenken, dass die Anzahl mouml;glicher Markt-Nischen schier unbegrenzt ist, 
und dass es sich nur um ein Beispiel handelt. Im darauf folgenden dritten Abschnitt wird fuuml;r mouml;gliche 
Nischen nach dem passenden deutschen Anbieter gesucht. Es wird zum einen der Hard-Discounter Aldi betrachtet und 
zum anderen die erst seit wenigen Jahren auf dem Markt prauml;sente Einrichtungskette bdquo;Butlersldquo; 
vorgestellt.


